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SKODA Design entwirft Trophien fiir die Sieger der Tour de
France 2021

> Diesjahrige Tour de France-Trophae zitiert Motive, fiir die der Radsport steht: Natur,
Okologie, saubere Energie

> Markante Gestaltung von bohmischer Kristallkunst inspiriert

» SKODA Design gestaltet die Siegerpokale der Tour de France bereits seit 2011

> SKODA AUTO zum 18. Mal offizieller Hauptpartner des Radsportklassikers

Mlada Boleslav, 14 Juli 2021 — Am 18. Juli erreichen die Teilnehmer der 108. Auflage Tour de
France das Ziel auf den Pariser Champs-Elysées. Dort nehmen die Sieger der Einzelwertungen
des weltbekannten Radsportklassikers ihre Trophden entgegen. Bereits zum elften Mal in Folge
zeichnet SKODA Design fiir die Gestaltung der Pokale aus tschechischem Kristallglas
verantwortlich.

Peter Olah, Leiter Interieur-Design SKODA AUTO erklart: ,Die Trophaen sind mittlerweile zu einem
echten Markenzeichen der Tour de France geworden. In diesem Jahr haben wir uns mit Formen aus
der Natur beschaftigt: Das Dekor erinnert an Grashalme oder Blumen, die am Pokal emporwachsen.
Sie verleihen der Trophae einen ausgesprochen natirlichen, nahezu femininen Charakter. Mit
unserem Entwurf thematisieren wir Fragestellungen, die fiir unsere Gesellschaft von grofder
Bedeutung sind und mit denen wir uns auch im Design intensiv beschaftigen.”

Die 60 Zentimeter hohen und vier Kilogramm schweren Troph&en sind aus klarem, grinem und
nehmen mit den typisch kristallinen Formen Bezug auf die aktuelle Designsprache der SKODA
Modelle. Mitarbeiter des tschechischen Kristallglasherstellers Lasvit setzen die Entwiirfe von SKODA
AUTO um und schaffen wahre Kunstwerke. Durch die Brechung des Lichts und das Spiel mit dem
Schatten entsteht ein faszinierendes Schauspiel sich kreuzender Linien. Der prazise Kristallschliff
bedarf einer ruhigen Hand und der jahrelangen Erfahrung kunstfertiger Glasschleifer.

Die 108. Auflage der Tour de France startete am 26. Juni 2021 mit dem ,Grand Départ® im
bretonischen Brest. Wenn das Peloton am 18. Juli im Ziel auf den Pariser Champs-Elysées eintrifft,
haben die Fahrer 3.383 Kilometer durch Frankreich und das Firstentum Andorra zurlickgelegt. In 21
Etappen fiihrte die Strecke lber ebene und higelige Abschnitte, durch Teilstlicke im Gebirge und
schloss Einzelfahrten ein.

SKODA AUTO ist bereits zum 18. Mal offizieller Haupt- und Fahrzeugpartner des

weltgroRten Radsportevents. Der tschechische Automobilhersteller stellt fir Organisation und
Rennleitung der Tour der France rund 250 Fahrzeuge zur Verfligung und sponsert das griine Trikot fiir
den Fuhrenden in der Punktewertung. Als Fihrungsfahrzeug und mobile Schaltzentrale (,Red Car*)
diente dem Direktor der Tour de France, Christian Prudhomme, wie schon im Vorjahr der rein
batterieelektrische SKODA ENYAQ iV, der auf einigen Etappen mit dem SKODA SUPERB iV Plug-in-
Hybrid abwechselte.
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SKODA Design entwirft zum 11. Mal Pokale fiir die
Sieger der Tour de France

Fir die diesjahrigen Pokale lieR sich SKODA AUTO
Designer Peter Olah von Motiven inspirieren, fur die der
Radsport steht: Natur, Okologie, saubere Energie.

Download Quelle: SKODA AUTO

SKODA Design entwirft zum 11. Mal Pokale fiir die
Sieger der Tour de France

Aus den kreativen Entwiirfen von Peter Olah, Leiter
Interieur Design SKODA AUTO, werden beim
tschechischen Kristallglashersteller Lasvit in mehrtagiger
Handarbeit kunstvolle Trophaen.

Download Quelle: SKODA AUTO

SKODA Design entwirft zum 11. Mal Pokale fiir die
Sieger der Tour de France

Die 60 Zentimeter hohen und vier Kilogramm schweren
Meisterwerke tschechischer Glaskunst gelten mittlerweile
als ein Markenzeichen der Tour de France.

Download Quelle: SKODA AUTO
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SKODA AUTO

> steuert mit der NEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 2030 erfolgreich durch das neue Jahrzehnt.

> strebt an, bis 2030 mit attraktiven Angeboten in den Einstiegssegmenten und weiteren E-Modellen zu den funf
absatzstarksten Marken Europas zu zahlen.

> entwickelt sich zur fiihrenden europaischen Marke in Indien, Russland und Nordafrika.

> bietet seinen Kunden aktuell zehn Pkw-Modellreihen an: FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA und SUPERB sowie

KAMIQ, KAROQ, KODIAQ, ENYAQ iV und KUSHAQ.

lieferte 2020 weltweit iber eine Million Fahrzeuge an Kunden aus.

gehort seit 30 Jahren zum Volkswagen Konzern, einem der global erfolgreichsten Automobilhersteller.

fertigt und entwickelt selbstandig im Konzernverbund neben Fahrzeugen auch Komponenten wie Motoren und Getriebe.

unterhalt drei Standorte in Tschechien; fertigt in China, Russland, der Slowakei und Indien vornehmlich tiber

Konzernpartnerschaften sowie in der Ukraine mit einem lokalen Partner.

> beschéftigt mehr als 43.000 Mitarbeiter weltweit und ist in Gber 100 Mérkten vertreten.
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