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SKODA AUTO Ceska republika ma nového vedouciho marketingu,
stava se jim Libor Sedivak

» 1. Fijna 2021 se funkce vedouciho marketingu SKODA AUTO Ceska republika ujima Libor Sedivak
> Novy vedouci marketingu ma bohaté zkuSenosti, které uplatni pri fizeni stavajiciho marketingového tymu
a koordinaci aktivit znaéky SKODA na jejim domacim trhu

Mlada Boleslav, 1. fijna 2021 — Na misto vedouciho marketingu SKODA AUTO Ceska republika nastupuje
Libor Sedivak. Zkuseny manazer ma mnohaletou praxi z réznych marketingovych pozic v oblasti automotive,
poslednich 10 let pasobil v oddéleni mezinarodniho marketingu automobilky SKODA. Jeho Gkolem bude
planovani marketingovych a sponzoringovych aktivit s cilem dale posilit postaveni znaécky SKODA jako lidra
tuzemského trhu.

Libor Sedivak vystudoval Stetson University na Florid&, kterou ukongil titulem v oboru International Business. Od roku
2002 pusobil v riznych medialnich agenturach, kde mél na starosti mimo jiné klienty z oblasti automotive. V roce 2011
nastoupil do oddé&leni globalniho marketingu automobilky SKODA, od roku 2016 zde ved| produktovou strategii

a komunikaci véetné digitalnich a inovaénich médii. Od 1. fijna pfebira zodpovédnost za fizeni marketingového tymu
SKODA AUTO Ceska republika. ,Libor Sedivak plisobi v marketingu automobilky SKODA 10 let a za tu dobu ziskal
spoustu neocenitelnych zkudenosti. Jsem proto pfesvédéen, Ze pravé on je tou spravnou osobou, ktera pfispéje

k dal$imu rozvoji marketingovych aktivit znadky SKODA na &eském trhu a posune je Zadoucim smérem,” vita vedouci
obchodni organizace SKODA AUTO Ceska republika Jifi Malagek nového kolegu. ,Chci pii této prileZitosti popFat
Liboru Sedivakovi dostatek sil pFi zvladani naro&nych tkold, které ho v této pro automobilovy priimysl sloZité dobé
Cekaji, a t&€Sim se na spolupraci s nim,* dodava Jifi Malacek.

Novy vedouci marketingu si uvédomuje naro€nost vyzvy, ktera pfed nim stoji. ,Jsem rad, Ze se mohu podilet na
marketingovych aktivitach dlouholeté jedni¢ky ¢eského automobilového trhu. Vazim si davéry, kterou jsem ziskal,
jakkoliv vnimam, Ze to nebude jednoducha mise. Cela oblast automotive se rychle a docela radikalné méni, s tim
samoziejmé souvisi potfeba implementace novych metod marketingové komunikace. Budu se snazit svym dilem
prispét k tomu, aby znagka SKODA dale posilovala své postaveni. V tomto usili se mohu spoléhat na motivovany tym
marketingovych profesional(, kterym SKODA AUTO Ceska republika disponuije,” Fika Libor Sedivak.
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Fotografie k tématu:

SKODA AUTO Ceska republika ma nového vedouciho
marketingu, stava se jim Libor Sedivak

Na misto vedouciho marketingu SKODA AUTO Ceska
republika nastupuje Libor Sedivak. Zkuseny manazer ma
mnohaletou praxi z rliznych marketingovych pozic v oblasti
automotive, poslednich 10 let pusobil v oddéleni
mezinarodniho marketingu automobilky SKODA. Jeho
ukolem bude planovani marketingovych a sponzoringovych
aktivit s cilem dale posilit postaveni znacky SKODA jako
lidra tuzemského trhu.
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se v novém desetileti uspésné Fidi strategii ,NEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 20304

usiluje o to, aby se do roku 2030 pomoci atraktivnich nabidek ve vstupnich segmentech a dal$ich modeld s elektrickym pohonem zaradila
mezi pét nejprodavanéjsich znacek v Evropé;

v soucasnosti nabizi zakaznikim 10 modelovych fad osobnich automobilt: FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA, SUPERB, KAMIQ, KAROQ,
KODIAQ, ENYAQ iV a KUSHAQ;

v roce 2020 dodala zakaznikim celosvétoveé vice nez jeden milion vozU;

je uz 30 let soucasti koncernu Volkswagen, jednoho z globalné nejuspésnéjsich automobilovych vyrobcd;

v koncernovém svazku samostatné vyviji a vyrabi vedle vozU také komponenty jako motory a pfevodovky;

provozuje tfi vyrobni zavody v Ceské republice; vyrabi v Cin&, v Rusku, na Slovensku a v Indii, vétSinou prostfednictvim koncernovych
partnerstvi, dale také na Ukrajiné ve spolupraci s lokalnim partnerem;

zaméstnava celosvétové pres 43 000 pracovnikl a je aktivni na vice nez 100 trzich.
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